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Objectifs

» Appréhender de facon plus efficace I'information recue ou donnée,

» Comprendre pleinement les différents sens d’'une communication
par I'analyse approfondie du discours, du récit ou de I'image

» Donner aux participants des outils pratiques qui leur permettent
cette analyse du sens afin d’étre un meilleur vecteur et un meilleur
récepteur de communication.

Durée

Programme sur 2 jours soit 14 heures

Moyens pédagogiques

» Le stage débute par une mise en situation.

» Tous les paramétres d’une bonne compréhension sont
appréhendés au cours du stage, a la fois par I'approche théorique et
des exercices d’application.

» Un débriefing individuel permet alors de mesurer les progrés
réalisés et I'avancée par rapport aux objectifs individuels.
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Programme

Accueil Introduction

Qu’est-ce que la sémiologie ? Les origines et les fondateurs
Les écoles et les méthodes utilisées

Différence des points de vues entre marketing et
sémiologie

v' Les champs d’application de la sémiologie dans la
communication

v" Des outils et des grilles de lecture opérationnelles

v' Réflexion collective sur les problématiques

v Bilan du séminaire
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